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Strategiaftale 2026-2029: Dansk Petanque Forbund DTF

Spor 2—- Generationsskifte og synlighed af petanque som sport OQ@

Vi vil opna et generationsskifte i forbundets medlemsskare ved en medlemsfremgang i aldersgruppen 30-45-arige i udvalgte klubber, samt ggre forbundets tilbud attraktive for

malgruppen.

Vi vil synligggre petanque som sport, og ggre sporten mere in hos de yngre generationer.

En gns. medlemsvaekst pa En gns. medlemsvaekst pa En gns. medlemsvaekst pa
10% i aldersgruppen 30-45- 10% i aldersgruppen 30-45- 10% i aldersgruppen 30-45-
arige i de 5 udvalgte klubber. arige i de 5 udvalgte klubber. arige i de 5 udvalgte klubber.

Beskriv hvordan | helt konkret maler jeres resultatmal:

Resultatmal 1: Vi maler pa medlemstilgangen i aldersgruppen 30-45-arige, i de udvalgte klubber, hvor der arbejdes pa et generationsskifte. De udvalgte klubber skal
indrapportere deres medlemstal til forbundet 1. gang i kvartalet, sa vi kan fglge udviklingen i medlemstallet Igbende. Vi maler kun i de udvalgte klubber, da det er her, at vi ggr
en indsats. De 5 pilotklubber vil primart besta af store og/eller mellemstore klubber. Sma klubber kan udvalges, hvis de har et serligt potentiale ift. malgruppen.
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Indsats i udvalgte klubber — Vi vil udvaelge klubber med potentiale og fokusere vores indsat i feerre klubber, sa vi kan udvikle og teste, hvordan vi rammer malgruppen, og far dem
ind i klubberne. Rad og sparring pa omradet kan spredes ud til andre klubber, nar vi har knaekket koden til, hvordan vi skaber et generationsskifte. Vi vil understgtte klubberne i
udvikling af skarpe produkter til malgruppen, og lave targeting annoncering i neeromraderne til de udvalgte klubber.

Styrke traeningskulturen - Vi vil som forbund fortsat styrke traeningskulturen i vores klubber, da traening er klubbens vigtigste tilbud. Ved at skabe en mere malrettet og
struktureret treening med gget fokus pa traeningsgvelser og personlig udvikling, ggr vi treeningen mere attraktiv — saerligt for malgruppen 30-45-arige.

Events og Communities - Vi vil arbejde med synligheden af sporten igennem event happenings samt forsgge at etablere Communities for at skabe en stgrre hype og begejstring
om sporten. Vi vil undersgge muligheden for at lave samarbejde med fx Boulebar ift. events. Derudover vil vi synligggre sporten igennem targeting annoncering pa Facebook.
Dette skal ggres de steder, hvor vi laver events, samt nar de udvalgte klubber laver events eller nye tiltag.

1.1 Klubberne har afholdt et
Communities event

1.1 Aftaler med 5 udvalgte
klubber er indgaet.

1.1 Klubbernes produkter til
malgruppen er afklaret og
udviklet.

1.1 En analyse af malgruppen
30-45-3rige er lavet.

1.2 Rekrutteringstiltag i de
udvalgte klubber er foretaget.

1.2 Baseline for antal
medlemmer i aldersgruppen
30-45-arige, i de udvalgte
klubber, er foretaget.

1.3 Forbundets tilbud til 30-

45-3rige, samt tilbud til de
klubber, der skal arbejde med
malgruppen, er kortlagt og
udviklet.

1.3 Targeting annoncering er
afholdt i forbindelse med
klubbernes tiltag.

1.3 Targeting annoncering er
afholdt i forbindelse med
klubbernes events.

2.1 To introduktionsdage til
rollen som
treeningsigangsaetter er
afviklet.

2.1 Treeningsuniverset og
introduktionsdagen er
videreudviklet.

2.1 To introduktionsdage til
rollen som
traeningsigangsaetter er
afviklet.

2.1 Traeningsuniverset og
introduktionsdagen er
videreudviklet.
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2.2 Booking af
inspirationstraenere er tilbudt
klubberne

2.2 Booking af
inspirationstraenere er tilbudt
klubberne

3.1 En arbejdsgruppe er
nedsat. Gerne med
repraesentanter fra de
udvalgte klubber.

3.1 Aftale med
samarbejdspartner er indgaet.

3.2 Personer fra de udvalgte
klubber samt arbejdsgruppen
er uddannet i Communities
events.

3.1 2 events er afholdt.

3.2 Targeting annoncering er
afholdt i forbindelse med
events.

Procesmal for 2028-2029 fastlaegges i 3. kvartal af 2027.

Udviklingskonsulentens Ign 375.000 375.000 375.000 375.000
Events og markedsfgring 62.000 62.000 62.000 62.000
Tilbud i forbund og klubber 100.000 100.000 10.000 100.000
Traeningskultur i klubberne 40.000 40.000 40.000 40.000
Total stgtte fra DIF til sporet arligt 577.000 577.000 577.000 577.000

Samlet gkonomisk overblik for alle spor
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Spor 1 260.000 260.000 260.000 260.000

Spor 2 577.000 577.000 577.000 577.000

Total stgtte fra DIF arligt alle spor 837.000 837.000 837.000 837.000




